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SYNTHESE
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Mme REMIGEREAU Chambre régionale de Commerce et d’Industrie de Basse Normandie

Mme ROUPSARD ou son représentant  C.R.E.P.A.N.

Mme BAILLARGEAT Chambre de commerce et d'industrie de Cherbourg Cotentin

M. BAUDUIN Groupement des associations de protection de I'environnement GRAPE

M. BERNARD Association réduction a la source de la production des déchets du BTP

M. BORDES Brigades Vertes de Basse Normandie

M. COCHARD Fédération des Unions Commerciales du Centre et Sud Manche

M. DESGRANGES A.D.E.M.E. Basse Normandie

M. GUERTON Centre commercial LECLERC, animateur du groupe

M. GUILLEMET Association AVRIL

M. H.ALBECQ - Association départementale des maires de la Manche, président

(au titre des suivis de travaux)

M. HOUEL Conseiller général de Carentan

M. LAMBERT Centre commercial d’AUCHAN, responsable technique

M. LAUNAY Fédération départe_mentale des entreprises du commerce et de la distribution
) (Centres commerciaux INTERMARCHE)

M. LEMOINE Représentant des Marché U Super U de la Manche

M. LEPAREUR Centre commercial CARREFOUR

M. MOSSET Société Eco-Emballages

M. PERIER Syndicat intercommunal de Bréhal Montmartin, président

M. PITHOIS Société CGEA ONYX

M. PLUMAIL Bureau d'études Biomasse Normandie

M. ROYANT Conseil général — Direction des affaires maritimes et de I'environnement

Représenté M. SARTOR Chambre de commerce et d'industrie du Centre et Sud Manche

M. THIENNETTE Association UFC Que choisir ?

Toutes les sensibilités doivent pouvoir s’expritiigrement afin de construire, ensemble, un
futur plan acceptable par tous les partenaireses dlintérét général. Il est important d’insisser le
fait que 'administration n’est pas la pour imposes objectifs mais pour accompagner la définitien
solutions adaptées et acceptées par tous.

Le but de ce groupe de travail est de définir ttatégie, les outils et des moyens a
développer pour atteindre des objectifs de rédnamla production des déchets dans le départeteent
la Manche. Les « objectifs » devront étre défiras pe groupe de travail qui devront étre ambitieux
mais réalisables sachant que la limitation de ¢alyection des déchets est I'enjeux majéera révision
du Plan départemental.

Joél DUFILS, chef de projet de I'élaboration dutuiu plan, indique que le groupe
travaillera en 3 réunions avec une derniére réunam validation des travaux. Une synthése sera
ensuite présentée devant la Commission consultaiant I'élaboration du plan. Un groupe de
relecture sera constitué avant sa validation parGammission pléniere. Apres I'enquéte publique
obligatoire, il est prévu une approbation du Plaar arrété préfectoral pour la fin 2005.
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RAPPEL DES 4 GRANDS PRINCIPES PREVALANT DANS LES TRAVAUX DU GROUPE :

. TOUTES LES ACTIVITES COMMERCIALES ET INDUSTRIELLES SONT CONCERNEES, Y COMPRIS CELLES
DES MARCHES DE PLEIN AIR AINSI QUE LES FOIRES.
. POUR REUSSIR, L'ENGAGEMENT DE TOUS EST OBLIGATOIRE.
. LE FUTUR PLAN SERA MIS EN PLACE DE FAGON PROGRESSIVE.
. DES CAMPAGNES DE SENSIBILISATION ET DE COMMUNICATION SERONT OBLIGATOIRES ET ORGANISEES
PAR TOUS LES PARTENAIRES : PUBLICS ET PRIVES.
- r6le majeur des groupements intercommunaux en charge de la gestion des déchets,
- rble majeur de la grande distribution généraliste et spécialisée.

Définitions (source ministere en charge de I'environnement) :

¢ Flux de déchets « évité » : ce sont des déchetgé@oérés du fait d’actions de prévention en amont
du cycle de vie du produit et des déchets non nfascallecte municipaléou intercommunalegiu
fait d’actions de gestion domestigiehangement d’'usage : compostage, paillage, réemgplo
d’autres fins) Le détenteur a un autre usage qui, de ce faist pas abandonné.

¢ Flux de déchets « détourné » : ce sont des « grodiris en charge par une organisation afin d’en
prolonger la durée de vie ou de lui offrir uf€ie dans le méme usagfdiére produit substituée
a la filiere déchets, flux détournés en vue de mdd®mnnement, réparation...l.e déchet existe
puisqu’il y a « abandon » par son détenteur malateur, qui le prend en charge, lui redonne vie
dans son usage initial.

PROPOSITIONS D’AXES DE REFLEXION : Cette liste n’est pas exhaustive et n’a pour bet qu
d’aider a la réflexion des membres du groupe daira

» Quels sont les produits sur lesquels agir ? @ emballages, @ journaux publicitaires et publicités
internes, @ produits périssables (fermentescibles ou organiques).

» Diagnostic départemental ?
- existence de bilans des quantités de matieres d’emballages (par matériaux), de journaux et
produits périssables mis sur le marché par toutes les enseignes commerciales,
- quantités de déchets produits au niveau des magasins (problématique des dates limites de
consommation, les invendus),
- comment sont-ils valorisés ou traités,

» Expériences départementales de réduction a la source ?

= Comment agir ?
[0 en amont de la vente, au niveau de la fabrication des produits,contraintes d’hygiéne, de
conservation, promotion/marketing...
O en aval de la vente,reconditionnements, emballages consignés : avantages et
inconveénients...
O au niveau du service apres vente (SAV).utilisation de « systeme » de livraison réutilisable ?
collecte des produits anciens pour les faire réparer ?

= Notion de « développement durable » et de proximité ?
- les solutions proposées ne devront pas solliciter de matieres non renouvelables,
- attention aux transferts de pollutions, notamment par les transports.

= Quelles actions de communications et de sensibilisation des consommateurs pour orienter nos
achats vers des produits générant moins de déchets ?

» Quelle stratégie départementale est il possible de définir pour réduire la production de déchets

issus de nos achats, en partenariat avec tous les acteurs concernés ?
.
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COMPTE RENDU DES DEBATS :

Point n° 1 - « obligations au regard du futur PEDMA »

L’élaboration d’'un PEDMA est issue d’'un décret graur application de la Loi et du Code de
'environnement. Compte tenu de la procédure avise ra I'enquéte publique et approbation par un
arrété préfectoral, les prescriptions inscritessdas futur PEDMA s’'imposeront a tous les producteur
de déchets. Le non respect de ces prescriptiortsfgiesi I'objet de sanctions prévues par le Code de
'environnement.

Tous les participants au groupe de travail apdetteavis, remarques, demandes au nom des personnes
gu'’ils représentent. Leur participation engagensttacture a laquelle ils appartiennent a respdeter

conclusions qui seront présentées devant la Conanissnsultative qui les validera par un voteta :
les personnes participant a la commission consubitadoivent avoir ce pouvoir — a vérifier au seim chaque structure ou

société)

La démarche voulue par le Département de la maadioejours été celle de la participation
d’'un maximum de représentants, une démarche d'@ceutde négociation pour élaborer un Plan
consensuel avec des objectifs réalistes et acdeptpér tous.

A) —LES EMBALLAGES

Cette problématique se décline en deux axes :

- les emballages des marchandises a 'arrivée damadgasins et les déchets doivent étre gérés
par les responsables des sites,

- les emballages des produits a la vente pour lestsli qui constituent des déchets ménagers de la
responsabilité des collectivités territoriales.

Point n°2 : pour les ventes et achats des produits

Constat :
& Pour les grandes enseignes commercialeke sac de caisse

Désormais, pour remplacer les « sacs de caisss »griseignes proposent des « sacs cabas »
réutilisables, achetés par les clients puis rengéglaes lors qu’ils sont usés et envoyeés versiéadide
valorisation existante.

Il s’agit des grandes enseignes suivantes : LECLE®Rpuis 1996) CARREFOUR, CHAMPION
(appartient au groupe CarrefoyrAUCHAN, INTERMARCHE et SUPER et MARCHE U ont mes place

le systtme du cabas réutilisable ou du sac consigméveau des caisses. Les enseignes suivantes ne
proposent pas de sacs de caisse : Abddependant) et I'enseigne Lidlindépendantyvend les sacs de
caisse. Le groupe COORegroupant maxicoop, point coop, mutant, roskpfppose des « sacs
fragmentable » a base de film en polyéthyléne, g@sc100% biodégradableour informationle sac

« NEOSAC » n'est pas biodégradable mais simplenenagmentable xmicro particules de plastique
impossible a récupérer par la suite)

Il n'a pas été possible d’accéder aux informationacernant les autres enseignes telles que
Coccinelle, Ed(groupe Carrefour), Huit a Huit (groupe Carrefour) Proxi (groupe Carrefour)L_eader Price
(groupe CasinoCORA, CASINO(présente a Porbail..,)MONOPRIX (groupe Casino)
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Les enseignes suivantes continue de distribuer sdes plastique : Marché Plugroupe
Carrefour)..et tous les autres magasins spécialisés de vertabillement, chaussure, librairie,
parfumerie, boucherie, boulangerie, tabae...

& Pour les magasins ou rayons « fruits et Iégumese®poissons », « boucheries », « vétements » :

Il est fait remarquer que, dans les rayons en lemwice, les fruits et légumes sont vendus dass de
« sacs fins » pour permettre leur pesée. Au nideasuenseignes, les vétements sont également nsds dan
des « sacs fins » de protection.

A ce jour, il 'y a pas eu d’actions mises en ceypoer substituer les sacs en plastique avec dwautre
contenants valorisables ou biodégradables.

& Pour les magasins ou rayons « surgelés » :

En ce qui concerne les « sacs isothermes », vesulgpsoposés aux clients, pour assurer la bonne
conservation des denrées congelées, il est sohladatudier leur destination en fin de vie. Catso
des sacs qui sont réutilisés plusieurs fois et'al pas été possible de connaitre leur potentiel de
valorisation .

& Pour les magasins « de luxe » :

Il s’agit des parfumeries, salon de beauté, bijgese.., il est mis a disposition des sacs « verrasec
une couche de paraffine ou de plastigier 'aspect lustré)voire parfois aluminés ; en terme de gestion
du déchets : 1/3 recyclable et 2/3 vers la filiahgme. Cela pose donc des probleme de filiere de
valorisation. De la méme maniere pour les boitesagion avec un film paraffiné.

& Pour les « pharmacies » :

Il faut relever l'initiative de certaines officineil département de la Manche qui ont opté pour la
distribution de sacs biodégradables.

& Pour les marchés de plein air :

Selon les représentants des professionnels, ladpavente réalisée sur les « marché de plein
air » représente 20 a 30 % de l'activité global@aetistribution de sacs plastique est y trés nitajoe,
sauf certains marchands de fruits et légumes djisautt les sachets en papiers.

La limitation de vente de produits en sacs plastidoit €galement étre recherchée au niveau des
marchés de plein air. Un travail avec les strustyprefessionnelles doit étre engagé sur ce theme.

A titre d'information et d'aprés le SRR NG, la production de « sacs plastique de
caisse » serait d& kg/habitant/an soit pour la Manche un gisement de 965 torjrgsssentant 0,6 % du
gisement de déchets résiduels en 2003)

Proposition :
Afin d'aller au-dela de la simple démarche « saescdisse » et pour étre cohérent avec la
démarche de développement durable, I'objectif destswtion de tous les sacs plastiques, avec dss sa

biodégradablegota : attention aux encres polluantegloit étre affirme.

Le but ici est de toucher toutes les formes de ceroen: alimentaires ou non, petits magasins, centre
commerciaux, marchés de plein air.
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Compte tenu de I'évolution des mentalités des usagjest acté que tous les commerces doivent
s'orienter vers I'abandon des sacs de cais§kt objectif sera d’autant plus accepté qu’une
solution alternative biodégradable sera proposéelpa enseignes et leurs représentants.

Des courriers officiels seront rédigés pour invitéoutes les enseignesu leur représentant a
s’engager et valider cette démarche dans le dépaeet de la Manchell est indéniable que
cette mise en ceuvre constituera une opération twisaion de I'image de tous les acteurs
socio-eéconomiques du département de la Manche.

Il est proposeé la suppression totale des sacsastiquie, bien entendu au niveau des caisses ausss
dans les rayons des grandes enseignes mais daries@ecteurs marchands.

Toute solution alternative est acceptée :

- sacs biodégradable a base d’amidon ou de caséiaé,du
- sacs en papiers ou papiers kraft,

- sacs cabas en plastique mais réellement recycjables

- sacs cabas en fleur de coton,

- sacs cabas en toile de jute

Il est important de s’assurer que la fabrication c#s sacs de substitution ne pose pas d’autres
problemes : surconsommation d’eau, utilisation elpits phytosanitaires et pesticides...

Le sac « fragmentable » n’est pas considéré conmaealution alternative acceptable et son utilisati
ne sera pas ou plus acceptée dans le départemientidache.

Il est bien entendu que les solutions de substitudevront répondre aux mémes exigences sani&ires
ce qui concerne la vente de certaines denrées ralimes, et notamment le poisson et la viagtle
emballage hygiénique et étanche)

A noter que le sacs biodégrables ne pose aucuni@rabau sein des usines de compostage ou bien
dans les Centres de stockage de déchets ultim8® UL

Toutes les emballages sous forme de boites dewbligatoirement étre en carton recyclable et
I'utilisation de vernis ou de matiere « indéfibmalsi ne seront plus acceptées.

Cela concerne principalement les magasins de Ipaefumeries, bijouteries...

Afin de permettre a tous les partenaires éconorsigiee mettre en ceuvre cet objectif et pour faire
baisser le colt unitaire de la fabrication des &£SA, il serait intéressant que les professionsels
regroupent pour monter des groupements d’achatacde disposant des caractéristiques propres aux
différentes catégories de commerces.

L’approche par les professionnels doit pouvoir &watenue par les chambres consulaires mais aussi
par les syndicats mixtes avec compétence « dévetho@pt économique », en partenariat avec le conseil
régional.

Le conseil général de la Manche pourra apporteseatien au niveau de la communication.
La démarche ambitieuse que le département de lacMasouhaite mettre en ceuvre lest

substitution de tous les sacs plastique non bio@détbles par des sacs biodégradablgdisés dans
tous types de magasins.
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Tous les magasins seraient tenus d’utiliser unigrdmces « sacs départementaux
biodégradables » qui pourraient servir aussi det@ers de communication de messages d’information
sur le « respect de I'environnement ».

Une évaluation doit étre engagée pour faire face différentes utilisations et déterminer les
caractéristiques standardsailles, formes)pour satisfaire tout type de magasin. En ce quiceone les
sacs de fruits et légumes, notamment au niveauGdasdes Enseignes Généralistes, il est signalé

importance de proposer un modele permettant emeéture sécuriséef. cerclage pour la pesée en rayons
libre service— a voir I'existence éventuelle deand adhésifs biodégradables).

Il sera sans doute difficile, dans un premier tepgdengager certains magasirgarfumeries,
vétements, horlogerie.,.pour lesquels le sac joue le rdle de support jgithlre, a renoncer a la mise a
disposition des clients de « sacs cartonnes ».fautiéle garantir la biodégradabilité de ces saass c
enseignes devront s’engager vers l'utilisation dessbiodégradables. Dans un deuxiéme temps, eu
égard au succes de cette opération et de la bomage de marque des participants, ces enseignes y
participeront sans probleme.

& Pour les magasins et rayons « poissons », « boudBsr», y compris les marchés de plein air

Pour I'emballage des produits de boucherie et desponerie, il semble possible d’utiliser un
papier paraffiné qui pourrait étre entierement bgrddable. Des recherches complémentaires doivent
étre menées concernant ce papier aupres notamméimhgrimerie LE REVEREND de Valognes qui
le vend.

& Initiative collective et contacts utiles :

- Il faut saluer l'initiative de la CCI Cherbourg@ntin et tous les commercants avec la distributio
de SACS en papier Kraft avec le logo « Energieads tin pays » pour relayer la campagne de pub
nationale sur la gestion des décheiscement semaine 49 en 2005, la distributionaseant a la Cci auprés des
commercants participants — nombre de sacs préva0e0) Mme BAILLARGEAT indique que lesyndicat
représentatif ([ONICHANIESsE Zes cavistes du nord de la Manchedgprovisionne directement en sacs
papier kraft.

Ce type de distribution par l'intermédiaire desdigats professionnels doit étre fortement encoyragé
avec notamment le syndicat des Bouch®rssIMON, présidery, le syndicat des Boulange(sota : M.
MESLIN, boulanger, est président de la Chambre é&dvk de la Manche)

- LADEME informe que 1aCCl de Dijon a été soutenue pour son initiative de projet Bedation
de sacs en fleur de coton (prendre contact pouraite le détail).

- Dans le département de la Manche, il y a deuiédqui pourraient s’'investir dans la réalisation
d’emballages recyclables, il s'agit de la sociétd ®ORA a St Hilaire du Harcou&tabrication d'étuis et
coffrets en carton et en plastique pour les iniestle luxe et la société de maroquinerie VUITTON a Juilieynton
de Ducey)

Point n° 3 : DEVELOPPEMENT DE L 'ACHAT « EN VRAC » :

Constat :

Dans le bricolage, la vente « en vrag ®unité ou au kgyeste utilisé dans les quincailleries
mais peu utilisée dans les super ou hyper mar&iée mode de commerce est donc bien développé
pour l'outillage, il I'est beaucoup moins pour [@®duits alimentaires de consommation courante

Des exemples ont été présentés, il s'agit de ldevea sels régénéragour lave-vaissellegn revenant

avec son emballage vide ; le produit est venduadspen Suisse, la vente de tube de dentifrice sans

Mars / Avril Synthése - GROUPE de TRAVAIL n1
« Limitation de la production a la source des déchets »



emballage cartonné. Ce systéme existe au seinrtlensemagasins de produits issus de I'agriculture
biologique pour le riz, les pates et nouilles, als... et donne entiere satisfaction. Mais il s’ageea
des clients convaincus par leur démarche et puéliser de fagon pertinente et efficace ce systeme

Il faut ajouter que les marchés de plein air pragigour de nombreux produits cette vente en
vrac (fruits, légumes, condiments, bonbons, gateaux...)

Pourtant, cette expérience de vente en vrac sesiinigtaller au sein d’enseignes comme
AUCHAN (création espaces « vrac » appelé « Self Discoulains sept magasins en région lilloise avec pojactibde
les étendre a 50 magasin€ASINO (a Toulouse)

Il faut rappeler que les fabricants utilisent lesballagescomme support de promotionde
leurs produits et les actions pour les inciterieefavoluer leur mode de vente semblent difficilees
expériences ont été initiees notamment pour ledyito lessiviels et I'évaluation de celles-ci déite
recherchée. Les grandes enseignes développentr&gulieur propre marquavec leur propre stratégie
de consommation.

Proposition :

Le développement de l'achat en vrac au sein de simegj@e « petite ou moyenne surface »
devra faire I'objet d’'une incitation. Il reste afiér la faisabilité technique qui doit répondrexau
criteres d’hygiene de l'alimentation et notammerdposé des emballages recyclables, sachant que le
« sac plastique » sera interdit

La vente de produits d’entretien et d’hygiéne obéites contraintes marketing imposeées par les
grandes marques qui n’ont, a ce jour, aucune datgran matiere de réduction de leur emballage
en matiére de cotisation et de réduction de poids)

Au sein des enseignes, la vente en vrac doit néasnfaire 'objet d’'une présentation appuyée
pour indiquer son existence et ses possibilitéslé@eloppement. En terme de communication, il est
important que tous les commerces envisagent la arisplace d'une signalétique dans leur magasin
pour orienter les achats de produits sans « suakagle » plastique ou carton. Cela releve biennehite
de la libre initiative mais en terme d’'image de guer et fidélisation des clients, cela doit constitun
atout a mettre en avant par rapport aux concurrents

Des expériences doivent étre mises en place, saghat'hyper marché AUCHANa Glacerie)
a commence cette expérience.

Des campagnes de communication pourraient étre eseag@ niveau du département pour
rappeler que les « marchés de plein air » réadiseshte en vrac, dans certains cas a partir deupsod
locaux, et pour inciter ces commercants a dévelolgpe offre de produits en vrac qui ne doit seefai
gue par l'intermédiaire d’emballages recyclaless, boites...)

Point n°4 : « RECONDITIONNEMENT » DES PRODUITS :

Constat :

Les enseignes recoivent des produits « en gr@andes, fromages..gui sont reconditionnés
pour une vente en libre service. Ce travail decemditionnement » utilise des emballages tels que
barquettes en polystyrene, aluminium, en cartoa point recouvertes d’un film plastique.

Par exemple, les enseignes AUCHAN et LECLERC pe#tisjue le libre service pour le rayon
« boucherie » est systématiquement mis en ceuvtg.t®ates les enseigngstites, moyennes et grandes)
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les rayons « fruits et légumes » sont organisés Eoforme «libre service », sans toutefois utlidés
emballages de type barquettes.

Les enseignes développent également des stratégramerciales de promotion par le biais de
« barquettes de 5 a 10 kg », notamment pour lenraylmoucherie ». Cette stratégie génere des déchets
gu'il est difficile de collecter sélectivement puis valoriser.

A cO6té de ces offres, , il faut noter que les aliattdéveloppent le service de « produits prédéésap
préemballés » pour les grandes enseignes, bien ipléessant que de disposer d’'un service en
magasins d’un point de vue organisation et rentabil

Rappel du contexte

Ces emballages répondent aux exigersespréservation et de présentation hygiénique du
produit (certains sont doté d’'un buvard pour absorber Vesitéiels jus) Les produits « mous » sont vendus dans
un emballage rigide. C’est une évolution forte dibke service » au niveau des rayons « boucherie »
« crémerie » et « fruits et légumes » qui répondestratégie de codt plus bas.

Il semble que la présence de rayons spécifigues; dgs employés qui préparent les commandes, ne
permettent pas de proposer les produits a un cofitimisé » pour le client. La grande distributfarn
remarquer que la réponse n’est pas que financl&rgjectif est de trouver le moyen de produire noi

de déchets tout en assurant la vente des deniéantdires, et ce dans un contexte d’exigence de
qualité et d’hygiene optimum.

Il est ajouté a ce point que la vente en libre iserde viande permet de réduire les invendus pour
mauvaise qualité compte tenu de leur conditionnéni@es que le produit se rapproche de sa date
limite de consommationD.L.C.), les responsables de rayons les retirent pouehe®yer vers des
sociétés de protection des animaux, des zoos,hdesl<... La production de déchets est donc déja trés
réduite.

La préparation de produits au sein des laborataless grands magasins est soumise a des
contraintes d’hygiene strictes qui demande dessimsements importants, difficiles a rentabilisar o
sans intérét a ce jour, pour les enseignes. D'aléleloppement de pré- et sur-emballages de plus en
plus complexes...pour des raisons sanitaires. Dese@és existent pour conditionner notamment la
viande dans des barquettes sous atmosphére d’a@eotecttant d’obtenir des produits a date limite de
consommationDLC) plus longue.

Proposition :
- Modification des comportements d’achats :

Au niveau des rayons « fruits et légumes », « betiehy..., il est indispensable que les clients
soient informégdes difficultés que posent I'achat de produits a@iébdans une barquette polystyréne
avec un film plastique ; il constitue un déchet mecyclables et donc ultime orienté vers une uiéé
traitement (enfouissement ou incinération). Cesrmftions pourraient apparaitre a la fois dans les
rayons mais aussi sur les magazines publicitaires.

Il faut pouvoir donner le choix aux clients de égier tels ou tels produits selon les déchetslgu’
produiront. Cela devrait orienter les clients M&shat de produit en vrac.

Il faut favoriser l'utilisation des enseignes #é#nt les chaines de distribution alimentaire «tesus
(production et vente dans le méme secteqi posent moins de problémes sanitaires que Hatnes de
distribution «longue » avec notamment de nombrearsports, qui imposent des régles sanitaires
(chaine du froid notammerit)es strictes et donc des conditionnements adaptés.
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- Pour la barquette en polystyréne :

Pour des raisons évidentes, il n’est pas possibieedlire le reconditionnement de produits
mais il est possible d’inciter les enseignes consrabys a rechercher une technique utilisant des
emballages recyclables, tels I'aluminium ou le @aurt

Ayant contenu des matiéres alimentaires fermertkesdont la dégradation produit de fortes
nuisances olfactives, leur valorisation sembledié (ex cas des boite de poissohes filieres potentielles
de valorisation ne peuvent pas assurer correctel@angestion et la réflexion doit désormais sdeyor
sur la modification des modalités de mise en veeteroduits sous cette forme. Cette approche doit s
faire au niveau national comme cela s’est passé lpcdaputeille plastique en PVC qui a été totaleimen
interdite a la production. A ce sujet, il est insiqgque des députés ont déposé des propositiors de |
visant a interdire strictement I'utilisation de pstiyréne dans les emballages.

Il faut rechercher I'existence de « barquette wlumium » qui sont recyclables, mais cher a
fabriquer ou la « barquette carton avec un filnpdeffine » pour les substituer au polystyréne.

Point n° 5 : pour les livraisons au niveau des ensmes:

Constat :

o Pour les palettes, caisses, cageots
Les palettes sont de plus en plus en consigstes bleues en baispes fruits et légumes sont
conditionnés dans des cagettes plastiques consigeéaatériau bois est de moins en moins utilisé.
Toutes les enseignes fonctionnent avec ce systeme.

o Pour les films plastiques
Leur suppression est impossible du fait qu’ils emsuune livraison sécurisée des produits. lls sont
tous récupérésnis en balle et envoyés vers les filieres densdtion.

o Pour le polystyrene
Il sert le plus souvent au calages matériels commercialis@suipements électriques, électroménagers,
vidéo...) mais aussi au niveau de I'emballage de produitsealtaires : viandes, poissons et fromages
(depuis peu de temps)

Il est indiqué qu’une filiere existe pour la vakation des déchets de polystyrgne campagne
publicitaire de la structure nationale ECOPSE, gbarde sa valorisation)l semble que le probléeme réside au
niveau de la qualité et de la quantité des déateisolystyrene collectégéchets volumineux et Iégers,
d’ou des codts élevés pour leur valorisation)

Le calage en polystyréne est remplacé de plus es par le carton, en effet les entreprises
d’emballages ont développé un carton entierementicgour assurer le calage optimal des
matériels ; cartons dont la collecte et la valadiigasont actuellement bien opérationneliesis leur
utilisation n’est pas systématique)

o Pour les caisses palettes rigides ou pliables
L'utilisation de caisses-palettes rigides a été&tas afin d’optimiser le transport. En effet, elles
étaient lourdes, demandaient des espaces de stoak@grtant et nécessitaient une manipulation
trop longue. La technique du filmage des palettesygplacé I'utilisation de caisses-palettes.

A titre d’'information, l'utilisation de caisses-gdies_pliablese développe au niveau des Services
apres ventegsAv) mais n’est pas du tout utilisé pour des livraisdegrands volumes ou quantités.

Proposition :
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Les techniques de livraison ont déja beaucoup évolais les efforts doivent se poursuivre
pour parvenir aux modalités de transports avec%@fe réutilisation ou de recyclages des emballages
utilisés.

Point n° 6 : LES MARCHES PLEIN AIR :

Constat :

A ce jour, les déchets des marchés de plein aircmlectés en mélange et traités comme des
déchets ultimegartons, cageots, film plastique, polystyréne igrap fruits, Iégumes gatés, fleurs..l) est proposé
gue des actions coordonnées entre les comnjptesir de police au niveau des marchgék)jes groupements
intercommunauXresponsable des collectes de déch&®jent mises en ceuvre pour assurer une collecte
sélective optimaleles déchets de marchés.

A titre d’'information, les 3 jours de la foire S&@nCroix, en septembre, sur la commune de
LESSAY produisent 30 tonnes de déchets, soit ldymtion annuelle’'une commune de 107 habitants
(a partir du ratio moyen de 282 kg/hab. DGF dor2@@3 pour la Manche)

A la fin du marché, il revient aux agents commundaxnettoyer les places de marché et ils n’'ont pas
recu pour mission de trier, méme sommairementdéebets, la collecte est assurée tout en meélange :
déchets abandonnés par les commergants et nettaidm& place.

Comme il a déja été rappelé, la vente en vraclassiquement bien développé au niveau des
marchés de plein air mais pourrait concerner enpare de produit. Il faut noter que beaucoup de
commercants proposent les produits & emporter demsacs plastique qu’il faudra substituer avec des
solutions alternatives comme attendue dans le chdl@ « suppression des sacs de caisse ».

Pour le transport, stockage et présentation ddsetigcces commercants utilisent des cageots
soit en plastique et soit en bois mais qui ne pastjetés, sauf lorsqu’ils sont détériorés. A eeail, il
y a une faible production de déchets.

Proposition :

La bonne gestion des déchets doit se décliner s leminiveaux de la vie économique du
département de la Manche et il existe de nombrezm@snunes qui organisent des « marchés de plein
air » une a deux fois par semaine avec des affagepltis ou moins importantes selon leur taillecet |
jour d’organisation.

Dans ce cadre, les communes ont la possibilitéenéghtaire_d’'imposer des modalités tri
des déchets a tous les déballeurs, indépendamneeldud activité(cf. arrété municipal d’occupation le
domaine public ou arrété réglementant les foiresathés) Cela devrait s'imposer facilement pour respeleer
réglements intercommunaux relatif au service déigyesles déchets qui prévoient des tris obligasoire
pour les particuliers.

L’association des maires du département de la Maseha invitée a intervenir aupres de tous les élus
concernés en concertation avec les présidents dem@oautés de communes, compétents pour
I'organisation de collectes sélectives des déchéissociation accompagnera la démarche de réaactio
d’un nouveau « réglement municipal de marché » enégrant la notion de tri des déchets recyclables
(cartons, cageots, verres.e) en rappelant la nécessité de mise a dispositermoyens de tris.

Mars / Avril Synthése - GROUPE de TRAVAIL n1
« Limitation de la production a la source des déchets »



L’amélioration de la gestion des déchets produitsigeau des marchés de plein air doit constitmer u
objectif important pour la commune dont ils déperide

Pour faire le point sur I'approche de la gestioa déchets et tout particulierement les sacs de
caisse, il est nécessaire de prendre contact avec :

- Groupement départemental des commercants nontséée de la Manchesl. 06.81.46.02.49.
— M. LEPELTIER, président)

- Confédération intersyndicale de défense et diumiationale d’action des travailleurs
indépendant&IDUNATI tél. 02.33.56.72.88. — M. FRANCOISE, présifen

Les unions commerciales doivent devenir des parenaelais de cette démarche. Pour le Centre et
Sud Manche, la CCl a présenté la liste des 62 snmerenséeg@ont 26 représentent des activités commerciales
importantes) Une réunion sera nécessaire entre la Chambreétiers) les 2 CCI, les 2 organismes ci-
dessus et quelques unions commerciales les plussaqatives du départemenpar arrondissement, soit

12 représentants)

En ce qui concerne la substitution des sacs glasties « marchés de plein air » seront soumis a
la méme interdiction d’utiliser des sacs plastiguea qui sera indiquée dans le réglement munidpaiarché)
avec la mise en place d’'un achat de sacs recyslableéutilisables via les unions commercialeeet |
syndicats représentatifs des commercants non séeEnt

Point n° 6 : Information sur la nature des emballags

Constat :

La tendance actuelle est afédbrication d’emballages « complexes»c’est a dire composés
de plusieurs couches de matériaux et qui ne santguyclables ; par exemple des cartons recoueert d
paraffine ou d'un film polyéthylendcas des cartons de la société SOLEC@es films plastiques
d’emballages avec de I'encre et des vernis.

A ce titre, tous lesystémes de rechargée lessives, café.constituent des emballages complexés
non recyclables Ils contribuent certes a la baisse globale deymtion de déchets mais pour aboutir a
un déchets ultime.

Quelques exemples d’emballages :

- liste non exhaustive’emballages recyclables :
Les boites en carton de chaussures,
Les boites a pizza,
Toutes les boites d’aluminium souples ou rigide®ta : la fabrication d’emballages en
aluminium co0t plus cher qu’en utilisant les plgses : polystyrene, polyéthylene..)

- liste non exhaustive’emballages norecyclables :
Le systeme d’emballages en carttemandé par les producteurs de carottes de la Mandis a
priori plus résistant

Le sac « isotherme » ; I'alternative serait I'giiliion de sa propre glaciere ; a ce sujet, il sembl

important de rappeler aux consommateurs la nééedsitrespect de la chaine du froid. Les
denrées alimentaires périssables doivent étre raisagfrigérateur dans un délai raisonnable et
non pas rester trop longtemps dans le caddie oaffee de la voiture. Un petit rappel au niveau

du « stand surgelés » serait opportun.

& Précisions de la société Eco-emballages :
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D’aprés la société Eco-emballages, le niveau dsatain (valeur du « point vert »par emballage
des fabricants est fonction de la complexité etadealorisation des emballages. Mais il n'est pas
explicitement indiqué si la valorisation est réadtedonc si la collecte sélective de cet emballegte
possible d'un point de vue technique et économipgareexemple : les pots de yaourt)

La société Eco-emballages confirme l'impossibiiéétuelle de recycletous les emballages ayant
contenu des matieres grasses : cela concerne emeji$ important de produits comme les fromages
blanc, yaourt, creme, huile... et y compris toutesdarquettes plastiques des « plats préparés s. Mai
leur valorisation énergétiguest tout a fait intéressante au regard de leur PCI

En terme de gisement, Les « plastiques ayant cortes corps gras(type fromage blanc, yaourt,
creme, huileyeprésentent 16 % en poids du gisement globaédkeats plastique, les bouteilles et flacons
représentent 40 % et les sacs, films, sachets 2@i4)n total de 85 % et déchets divers pour 15 %.

Si entre 1994 et 2004, il a pu étre constaté lamdition du poids, du volume et parfois du nombre
d’emballages, les membres du groupe de travailataraient que des actions soient menées au niveau
des fabricants en vue de modifier la natdes emballages pour s’engager fortement sur la des

« emballages biodégradables » ou « emballagesfiaeilt recyclables », c’'est a dire facile a trierpar
I'habitant et a collecter par la collectivité téoriale sans surcodt.

& Précisions sur les emballages composites :

Les « briques » de lait ou de jus de fruit sont posées d’'une couche de carton, d’aluminium et de
plastique. Le papier est bien récupéré apres beogag pulpe)pour une valorisation matiere mais le
plastique et 'aluminium sont envoyeés vers une eisla valorisation énergétique des décliev&D —
nouveau nom des UIOM : usine d'incinération desuoes ménageéres)ll n'a pas été possible de vérifier que
laluminium était effectivement récupéré et recyclé principale marque utilisant ce systeme est
TETRAPAK.

Proposition :

Les enseignes, sur la base du volontariat, doiugotmer les clients de la difficulté de
valoriser certains emballages : emballage plastigy@nt contenu de la creme fraiche, de I'huile
végétale, 'emballage composite ... ou bien de ldifé@ en valoriser d’autres : emballage en verre...

Le colt d’achat n’est pas le méme mais les halitdaivent étre au courant qu’il paie, sans
doute moins cher le produit dans I'emballage natyakable, mais qu’ils paieront cependant son
élimination plus cher, sachant que la collectecti®e et la valorisation est moins cher.

Pour réduire le nombre d’emballages « ayant contiErsumatieres grasses », il est demandé que des
actions de communications fortes et efficaces samises en ceuvre pour orienter I'achat de ces
produits en contenant de grandes tailles et damemballages recyclables.

Les modifications de la nature de emballages doigee engagés au niveau des grandes des
centrales d’achat qui doivent se mobiliser sur agsntations en faisant pression sur le secteuade
production d’emballages. Le but est de mettre atiqure ce principe : dés lors qu’un déchet estyitpd
il doit obligatoirement entrer dans le cycle dueléppement durable et donc étre recyclable.

En ce qui concerne les « emballages compositeseritreprises spécialistes du recyclage de
la Manche souhaite voir aboutir des régles qui ritiseent la production des emballages
« multicouches » qui limitent fortement leurs pbggés de valorisation effective. Il faut promourte
systeme « 1 emballage/ 1 matiere »ll appartient a ces sociétés de faire remontee éeformation
aupres des pouvoirs publics par I'intermédiaire stasctures syndicales et professionnelles.
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Seule une lo{proposition au niveau de I'assemblée nationalewsénat)peut imposer ou interdire tel
emballage mais des enjeux sanitaires et économppiegent contredire des enjeux environnementaux.
Avant d'imposer tel emballage pour certains pragdoii certains objectifs « environnementaux », des
réunions de concertation doivent étre organiséesiaau national pour aboutir a des solutions dans
des délais raisonnables mais fermes.

Point n° 6 : LES JOURNAUX MAGAZINES PUBLICITAIRES

Constat :

A raison d’'un envoi toutes les 2 semaines en maoyemeur production de « jounaux
magazines publicitaires » en tant que déchetsstistéeentre 2 et 2,7 kg/habitant/semainesoit sur
26 semaines par an, une production annuelle de B2 kg/habitant. A partir de ces ratios, pour le
département de la Manche, le gisement serait estiprés de 33 700 tonnes.

Dans le bilan départemental 2003 de la gestiordéelets, la collecte des journaux, magazines giréus
a capter 17 400 tonnes

D’aprés les données des représentants des Grandgegies, la production de magazines moins
épais et moins fréquente semble devenir une petapceptée et le support magazine constitue la
meilleure solutiornpour toucher un maximum de foyer et il n’est pagisageable de s’en passer. Les
clients des grandes enseignes semblent tres #atidéace monde de publicité pour les tenir infemé
des promotions en cours.

Certaines enseignes font réaliser des diffusiordssrrayons qui semblent aller au-dela de la zene d
chalandise raisonnable. Par exemple, I'hypermakb€HAN — La Glacerie qui diffuse jusqu’a
Coutances.

Pour information selon les recycleurs de la Mandw®taines de ces publicités sont fabriquées en
Belgique, distribuées par les services de la Postpar des sociétés spécialisées mais pour parfois
arrivée «en masse » au niveau des centres deditii certains opérateurs) selon les dates
promotionnelles courtes et variables.

Quelque soit le secteur d’activité, tous les magastalisent son petit document plus ou moins
épais, y compris les petits magasins indépendhritait indiquer également que ce systéeme estétili
par les commercants ambulants de l'outillage.

D’un point de vue matiere, il faut noter que cemtai revues publicitaires de magasins sont
réalisés sur des supports qui sont « indéfibriaisles. impossible de défibrer le papie@t sont donc
envoyées en usine de traiteme@nitfouissement ou incinération)l s’agit souvent de revues relatives a des
produits de luxe.

Les collectivités territorialeg@ommune, communauté de communes, communauté erlwainseil général ,
conseil régionalditent des revues, une a plusieurs fois par amyées en nombre par le biais des envois
publicitaires et parfois sous un film plastique.

L’envoi d’'un « courrier non adressé » colte moimsraue I'envoi d’'un « courrier publicitaire
des enseignes adress@our I'émetteur, mais c’est I'émetteur qui emtpda charge.

Quand les revues publicitaires sont jetées, le d#ltleur gestion est a la charge des
collectivités territoriales et donc des habitafity. a des colts de gestion qui ne sont pas répdetila
méme maniére.

Proposition :
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Il est indispensable de produire moins de revuddi@taires, moins épaisses et avec des
informations plus ciblées.

Dans la mesure du possible, via les cartes deitéddl faut privilégier I'envoi adressé des
publicités.

Pour toutes les activités, des envois en nombiest a dire « non adressé->doivent pouvoir
étre organisés 2 a 4 fois par an pour les fétesreuiales. A ces occasions, il sera obligatoire de
procéder a un sondage pour mieux apprécier la derehalandise, la fidélité des clients et leurrgtté
pour ces revues.

Il faut limiter voire interdire totalement lelép6t en libre service de ces magazines
publicitaires dans des cages d’escaliers, des icowoire sur la voirie.

Pour les personnes qui ne souhaitent plus recegdiype de publicité « non adressée », la mise
en place d'un autocollant NON A LA PUBLICITE » semble efficace... selon les secteurs et les
distributeurs publics ou privésucune obligation pour le service de portage dpaseglisser les revues dans la boite
aux lettres) Il existe des modéles proposés par le Ministareharge de I'environnement et par diverses
associations de consommateurs et/ou de protectidiemmvironnement. Des engagements de la part de
la Poste et de ces sociétés de portage pourraierdadlicités pour respecter I'autocollant.

Pour toutes les collectivités territoriales éditales magasinegonseil général, conseil régional,
communauté de communes, syndicats intercommungu) doivent donner I'exemple il est fortement
RECOMMANDE de prévoir un abonnemegmur les particuliers qui souhaitent les recewoifoter que
la revue du Conseil régional fonctionnait sousecéitme il y a quelques annéedinsi les autocollants « non a la
publicité » pourront avoir leur pleine efficacit@ns craindre la non-réception de ces magazines
d’'informations publiques et politiques.

Par ailleurs, I'envoi des revues des collectiviEgsitorialesne doit absolument plus se faire
sous la forme d’'un « document sous film plastique et les diffuseurs doivent tout mettre en ceuvre
pour trouver d’autres moyens d’adresser ces rewldigttaires. Ces films plastique ne sont pas
recyclable et non collectable dans le cadre ddsatek sélectives.

Depuis le ¥ janvier 2005(cf. Loi n°2004-1485 du 30/12/2004 de finangd&rticle L. 541-10-1 du
Code l'environnement oblige a toute personne qutridue ou fait distribuer gratuitement des
imprimés non sollicités aux particuliers(publicités, journaux gratuits...pn contribuer a la collecte a
I'élimination des déchets en résultgpiojet de 0,15 €uros/kg de magazinekp contribution peut se faire
sous forme de prestations en nature, pas le Belisahtion d’espaces de communication au profg de
groupements intercommunate décret d’application a été publié au J.O. du 2 @rs 2006.

Point n°7 : QUELQUES PRINCIPES POUR AMELIORER L 'IMPACT ENVIRONNEMENTAL DE LA
PUBLICITE ET ACTIONS DE COMMUNICATION ET SENSIBILISATION

Proposition :

- Limitation de la la diffusion des magazines promotiels des enseignes commerciales au-dela d'un
rayon supeérieur a 50 km, sachant que certainswssatiéhabitations échappent totalement a la zone
de chalandise,

- Arrét de I'envoi de revue sous film plastique,

- Suppression de toute promotianx produits a usage uniquedans les magazines publicitaires,
dans les magasins... ayant pour conséquence une aiagime des achats... qui constituent des
déchets ultimes sans filieres de valorisation
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Ce sont 3 points qui constitueront des recommamagtidu futur PEDMA puisqu’ils
s’inscrivent pleinement dans le développement deratnluisant des changements de comportements
évidents.

Campagnes publicitaires ciblées

Des actions fortes doivent étre entreprises poaceplles habitants face a leur contradiction : i@che
des produits sans se soucier des modalités deélgumation doit étre combattu. Il pourrait étre
imaginé des campagnes de communication au seioudelés magasingpécialisé ou non , alimentaires,
vétements, meubles, livres..8t y compris sur les marchés de plein air... poure fpasser ce message et
notamment des informations a propos des déchetsémliement valorisablgsf. pots plastique de yaourt,
pots de créme..)

Pour étre efficace, en fonction du créneau de chades acteurs et de son intérét, il faut invenes d
campagnes bien ciblées. Chacun des partenaireep@blprivés du PEDMA doit contribuer a faire
passer des idées simples en matieres de limitdida production des déchets et donc par des achats
différents.

Cet objectif devrait se traduire par une modératiera variation de la TEOM ou REOB&NSs oublier
gu’elles restent également liées a I'importanceetlvice de gestion des déchets proposé par ldwseuc
intercommunale. L'enjeu est important puisque l'aoppeut étre rapidement efficace au regard de ce
qui s’est passé pour les campagnes a I'encontrsaissde caisse.

Visite d’'installations;

Afin de faire prendre conscience des modalitégidies déchets, des journées « porte ouverte >edbiv
étre développées au niveau des centres de tri phrtdénent de la Manche, avec un regard appuyé sur
les raisons des refus de tri.

Campagnes publicitaires ciblées

Il est porté a la connaissance des membres du grdedravail le projet de communication
nationale sur « la réduction a la source », paDEME, sur une période de 3 afBctobre 2005 —
Octobre 2008avec un budget de 4 000 000 €uros et pour ciblenknages et les industriels. L’objectif
est de faire évoluer le mode d’achat qui est leutiéle la production du déchet. Il est prévu une
déclinaison locale de cette campagne en partenaviet le Conseil général de la Manche, les
collectivités territoriales, les associations d'éalion a I'environnement, les industriels...

Fidélisation et encouragements

Afin d’encourager et de récompenser les persoreeplus impliguées dans la démarche « achat de
moins d’emballages », il pourrait étre envisagé smee de « capitalisation de points » pour I'actet
produits générant moins d’emballages ou des engeallaéellement recyclables. Les consommateurs
pourraient recevoir des « cadeaux » OU « ristodrgi@me a définir...respectueuse de I'environnemedour
garantir une implication sur le long terme et assun changement de comportement dans le temps.

Il faut noter que le département des DEUX-SEVRESm& en place des zones
d’expérimentation avec la carte « Achat Malin »eriseigne MONOPRIX a développé depuis plusieurs
années une politique d’encouragement de « I'ackratwaupres des clients.

Une expérience de collecte spécifique de « boeateile parfum usagées » du groupe
LECLERC » a été mise en place dans un des cenEELERC avec rémunération d’environ 5 €uros
pour chaque bouteille pour inciter fortement lésntk a les rapporter.
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Selon les avis de certaines enseignes, les capemts « achats écocitoyens » pourraient se

trouver en concurrence avec les cartes de fid@ligtantes. Il est a noter la multiplication impoite de
ce type de cartes par la plupart des magasinsdssswsder les clients d’en acquérir de nouvelles.

Avant de proposer un objectif en la matienag expérience pourrait étre organisée dans
une des enseignes volontairegans le département de la Manche, avec un pademg@partemental
autour des collectivités et des grandes marquesodsommation, pour évaluer I'impact réel de ce
dispositif.

Pour ce faire, il est nécessaire d’établir lisie des produitsqui sont particulierement intéressants de
mettre en avant au regard des emballages recyslabthi développement durable.

La promotion de I'achats de produits dans des datdes réellement recyclables semble difficile a
mettre en ceuvre mais doit bien constituer un olbbjeont les Enseignes doivent se saisir. Il appatti
également aux consommateurs d’étre exigeant, dertden de tels emballages et de choisir par lui-
méme des produits dont le déchets d’emballageshsenarecyclable. Les produits a plus forte valeur
ajoutée, comme I'huile d’olive, certains produitslbgiques..., privilégie les emballages en verrespl
cher a fabriquer, a transporter... mais valorisables.

En ce qui concerne les emballages plastique qutamtenu des matiéres grasg@esdes, yaourt, beurre.,.)
celles-ci ont la possibilité de diffuser dans leténau d’emballages, d'ou cela semble géner letsini
de valorisation. C’est pourquoi ces déchets d’etabab sont assimilés a des refus de tri. Pour ifgeor

la gestion des déchets d’emballages, peut-on agersa mise en place d'une expérience sur une
semaine « d’achat de produits et de dépo6t de I'dagzasur le lieu d’achat » ?
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- INITIATIVES DES ENSEIGNES APPLIQUEES DANS LE DERNEMENT DE LA MANCHE

Point « BILAN de la production des déchets des enseignesmmerciales généralistes et/ou
spécialisées »

- Le groupe CARREFOUR possede les enseignesréd®sentée a Coutancesiduit a Huit, Proxi et
SHOPI, Marché-Plus, présents dans le départementd ddanche, et pour lesquels il est demandé

egalement au groupe CARREFOUR d’adresser le bilé®4 2ie la production des déchets pour I'année
2004. I mangue le bilan du magasin de SAINT SENERJS AVRANCHES.

- Les magasins CHAMPIONindépendant mais franchise attribuée par le grouPARREFOUR) n’ont
communiqué aucun bilan de la gestion des déchets.

- Les magasins INTERMARCHE n’ont communiqué aucilienbde la gestion des déchets.
- les magasins MARCHE U SUPER U n’ont communiquéuatbilan de la gestion des déchets.

- Les magasins ALDI, COCCINELLE, COOP, LEADER PRIEELE MUTANT n’ont communiqué
aucun bilan de la gestion des déchets.

- les autres enseignes spécialisés n'ont commuragaeén bilan de la gestion des déchets, a savoir
DARTY, CONFORAMA, DECATHLON...

Il est demandé aux différents acteurs de tout metér en ceuvre pour fournir les données les plus
précises de leur gisement des déchets, qui constitant des données confidentielles.

Nota: le groupe AUCHAN possede les enseignes ATTACUBBNGER, FLUNCH... absents dans
le département de la Manche.

En terme de pratique, le magasin AUCHAN de la Glagaropose des actions alternatives aux sacs de
caisse et le groupe n’est, pour l'instant, pasfabie a la suppression d’office des sacs. Un ceuds
Monsieur le Préfet de la Manche pourra sans daaite £voluer cette position, du moins pour le
magasin du département de la Manche.

Il est présenté ici les quelques initiatives exitda dans le département de la Manche,
eévoquées lors des débats, elles ne sont ni exhesisti présentées de facon précise. Les enseignes
concernées sont invitées a compléter cette présenta
o Pour CARREFOURsite de Cherbourg)

- plus de sacs de caisses distribués et campadgagen du développement durable.
- Et pour le site d’Avranches ?

o Pour AUCHAN(site de La Glacerie)

- plus de sacs distribué depuis plusieurs moisigt Bn place du systeme de la « Caisse verte » qui
permet aux clients le plus motivés d’agir pour Veannement (4 poste sur 38 postes de caisses).

- Production de déchets annuelle du site de lag@lc 1 500 tonnes avec 72 % de taux de
valorisation en 2003. Le magasin produit 11 torthediodéchets par mois (soit 132 t.s/an) ; 50 %
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des biodéchets partent en zoo, 40 % vers la boyiaudie Cotentin et 10 % unités de traitement de
déchets ultimes.

- Objectif des magasins AUCHAN, au niveau natiopalur la période 2004-2006 : réduction de
15 000 tonnes de la production de ces déchets ! ?

o Pour LECLERC :

Depuis 1996, les centres LECLERC distribuent des sansignés payants pour le premier achat
(échange gratuit)fEn 7ans, réduction de la consommation de 30 @@ de plastique.

Pour INTERMARCHE ?

O

< informations a présenter
o Pour SUPER U - MARCHE U ?

< informations a présenter

O

Et pour les autres enseignes spécialisées ouDarty, Conforama, Décathlon.?.

< informations a présenter ? — action par ?

- BILAN de la production des déchets des enseigoesnerciales généralistes et/ou spécialisées

< Bilan de la production des déchets par touteleseignes généralistes et spécialisées — action

par les enseignes, les chambres de commercestiaghamodele de tableau suivant :

Tonnes/an ou

3 Lieu de valorisation ou de traitement*
m~/an

Nature de déchets

Cartons

Bois

Ferrailles

Déchets organiques
etc

* indiquer éventuellement le département ou sont traités les déchets

Mode de gestion :

- location de bennes : O oui O non
- collecte par un prestataire : O oui O non
- présentation au service intercommunal de gestion des déchets : O oui O non
- dépbt au niveau de la déchetterie intercommunale : O oui O non
- dépdbt au niveau d’'une station de transit : O oui O non
- dép6t au niveau d'un centre de tri : O oui O non
- dép6bt en filieres de valorisation : O oui O non
- dépbt au niveau d'un Centre de stockage de déchets : O oui O non

et toutes informations liées a la gestion des déchets.
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